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Zatacznik nr 2
do zapytania ofertowego na przygotowanie
kompleksowe;j strategii marki, strategii komunikacji i kampanii informacyjno-edukacyjnej

Zamawiajacy:

Pomorska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Obroncow Wybrzeza 3

76-200 Stupsk

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
. Zakres przedmiotu zamowienia

1. Przedmiotem zamoéwienia jest opracowanie dla projektu LIFE Pom GOZilla.PL na lata 2025-
2035:

a. Strategii marki projektu obejmujgcej misje, wizje, wartosci, pozycjonowanie marki, kluczowe
przekazy i narracje oraz rekomendacje dotyczgce dalszej komunikacji i dziatan promocyjnych;

b. Systemu identyfikacji wizualnej, obejmujgcego rozbudowang ksiege znaku, palete koloréw,
typografie, ikonografie, elementy brandowe i zasady spéjnego stosowania identyfikacji w
réznych kanatach komunikacji;

c. Kampanii informacyjno-edukacyjnej, majgcej na celu podniesienie $wiadomosci
ekologicznej i wiedzy o gospodarce o obiegu zamknietym (GOZ) wsrdd mieszkancéw, turystow,
przedsiebiorcow i samorzgdéw wojewddztwa pomorskiego, z uwzglednieniem strategii
komunikacji poprzez wskazanie kanatéw komunikacji i dostosowanie do specyfiki kazdej
grupy odbiorcéw.

Wykonawca zobowigzany jest do stosowania wytycznych LIFE, UE i NFOSIGW dotyczgcych
oznakowania i komunikaciji.

Celem kampanii jest znaczgce podniesienie Swiadomosci ekologicznej i w zakresie gospodarki o
obiegu zamknietym (GOZ) wsrod mieszkancéw, turystéw i przedsiebiorcéw, z naciskiem na edukacije
spoteczenstwa w kazdym wieku — od dzieci i mtodziezy po dorostych i seniorow. Kampania ma wspierac
zrozumienie zasad zréwnowazonego Kkorzystania z zasobdOw, minimalizacji odpadéw oraz
odpowiedzialnych decyzji konsumenckich i biznesowych, a takze promowac¢ aktywny udziat
spotecznosci w ochronie srodowiska.

Dziatania kampanii obejmuja:

* Wsparcie rodzin i dorostych poprzez kampanie informacyjne w mediach spotecznosciowych,
poradniki praktyczne, webinary oraz wydarzenia lokalne, ktére pokazujg, jak w codziennym zyciu
mozna wprowadzaé zasady zréwnowazonego gospodarowania zasobami.

* Angazowanie przedsiebiorcow poprzez utworzenie Centrum Wsparcia dla Przedsiebiorcow —
punkt doradztwa i animaciji transformacji GOZ w wojewodztwie pomorskim, oferujgcy konsultacje,
warsztaty i studia przypadkéw wdrozen zréwnowazonych praktyk w biznesie.
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* Wielokanatowa komunikacje — wykorzystanie materiatbw drukowanych, kampanii
outdoorowych, social media, interaktywnych stron internetowych oraz wydarzen spotecznych, aby
dotrze¢ do réznych grup odbiorcow i utrwali¢ przekazy edukacyjne.

* Promocje przyktadéw dobrych praktyk w codziennym zyciu i dziatalnosci biznesowej — od
prawidiowej segregacji odpaddw po modele zrownowazonego podrézowania i minimalizacji
odpadéw.

Ditugoterminowym efektem kampanii bedzie:
* Podniesienie swiadomosci ekologicznej wszystkich grup spotecznych i utrwalenie w
spoteczenstwie postaw proekologicznych;

» Zintegrowanie praktyk gospodarki o obiegu zamknietym w codzienne zycie i dziatalno$é
gospodarczg;

» Zmniejszenie ilosci odpaddéw, poprawa segregacji i promowanie zrownowazonych styléw zycia;

» Budowanie kultury ekologicznej w spotecznosciach lokalnych, co przyczyni sie do ochrony
srodowiska naturalnego zaréwno na poziomie lokalnym, jak i globalnym.

2. Grupy docelowe:

Kampania powinna obejmowac wszystkie kluczowe grupy odbiorcéw, z uwzglednieniem ich
wieku, roli spotecznej i specyfiki, tak aby strategia komunikacji mogta by¢ dopasowana do potrzeb
kazdej grupy.

a. Mieszkancy Wojewodztwa Pomorskiego:
Dzieci (612 lat)

Mtodziez (13-18 lat)

Doro$li (19—-64 lata)

Seniorzy (65+)

Osoby niepetnosprawne

b. Turysci odwiedzajagcy Wojewodztwo Pomorskie
* Osoby w réznym wieku i o réoznych profilach spotecznych

c. Przedsiebiorcy i samorzady dziatajace na terenie Wojewédztwa Pomorskiego
Przedsiebiorcy z r6znych sektoréw i branz
Jednostki samorzadu terytorialnego i ich pracownicy

Wymagania ogdlne:

« Strategia komunikacji musi by¢ dopasowana do specyfiki kazdej grupy, uwzgledniajac wiek, role
spoteczng i roznorodnosé¢ odbiorcow.

» Konieczne jest zapewnienie, aby kazda grupa mogta by¢ adresowana w sposob odpowiedni i
spojny, z mozliwoscig dostosowania przekazu do jej charakterystyki.

* Wszelkie materiaty elektroniczne i drukowane bedg dostepne w formatach utatwiajgcych
korzystanie osobom starszym oraz niepetnosprawnym (teksty i tresci bedg dostosowane do
tatwego zrozumienia i czytelne, a grafiki bedg przejrzyste i czytelne).
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Il. Wymagania merytoryczne i formalne wobec Wykonawcy

1. Pliki zrédtowe: Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ komplet plikow zrédtowych wszystkich
elementoéw wizualnych (m.in. ta, ilustracje, piktogramy, layouty, fonty) w formatach otwartych (Al,
PSD, INDD, SVG, PDF, Figma).

Dodatkowo Wykonawca przygotuje zestaw szablonéw (np. w Canvie) umozliwiajgcych
Zamawiajgcemu samodzielne tworzenie nowych materiatéw w zgodzie z systemem identyfikaciji
kampanii.

Pliki do druku: PDF, pliki zoptymalizowane dla web (WebP/JPEG/PNG). Przy braku mozliwosci
transferu fontow — dostarczenie konwersji do krzywych + lista zamiennikéw web safe.

2. Prawa autorskie: Po uregulowaniu ptatnosci Zamawiajgcy nabywa majagtkowe prawa autorskie do
wszystkich dostarczonych materiatdbw na wszystkich polach eksploatacji, bez ograniczen
terytorialnych i czasowych, na zasadach okreslonych w § 7 Umowy (dotyczacym przeniesienia praw
autorskich). Zamawiajgcy nabywa réwniez prawo do wykonywania i zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich do utworéw, w tym w szczegdélnosci prawo do dokonywania opracowan,
modyfikacji, adaptacji, ttumaczen oraz wykorzystywania fragmentéw utworéw w innych materiatach.
Przeniesienie praw nastepuje zgodnie z postanowieniami Umowy, bez koniecznosci sporzgdzania
odrebnego o$wiadczenia lub zatgcznika.

3. Definicja poprawek oraz zasady ich rozliczania:

a. Definicja poprawek: Poprawka oznacza jedng runde zmian obejmujgcg uwagi
Zamawiajgcego przekazane po odbiorze wstepnej wersji materialtdbw w danym etapie.
Kazda runda poprawek moze zawiera¢ kilka zmian merytorycznych lub graficznych
zgtoszonych fgcznie.

b. Zakres liczby poprawek: Liczba poprawek wskazana w opisie poszczegdlnych etapow
dotyczy kazdego produktu czgstkowego w danym etapie, o ile w opisie etapu nie
zaznaczono inaczej.

c. W cenie kazdego etapu Wykonawca uwzgledni do trzech rund poprawek do
poszczegolnych produktow (o ile taka liczba zostata wyspecyfikowana w opisie etapu).

111 Zasada rozliczania i wycena per etap

1. Niniejsze zapytanie ofertowe zostato podzielone na Etapy. Kazdy etap musi zostaé przez
Wykonawce wyceniony osobno w ofercie. Rozliczenie nastgpi po zakonczeniu i odbiorze
kazdego etapu, na podstawie zaakceptowanego protokotu odbioru czesciowego/koncowego.
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosc¢ realizacji niektorych etapow réwnolegle, o ile nie wplywa
to na jakosc¢ lub spéjnos¢ merytoryczng rezultatéow.

2. Akceptacja materiatéow i terminy:
a. Terminy realizacji poszczegdélnych etapéw podane w niniejszym dokumencie obejmujg
catkowity czas potrzebny na opracowanie materiatbw oraz wprowadzenie poprawek,
zgodnie z liczbg rund okreslong w opisie kazdego etapu.
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b. Po przekazaniu przez Wykonawce rezultatdw danego etapu, Zamawiajgcy ma 5 dni
roboczych na zgtoszenie uwag lub akceptacje materiatéw. Brak uwag w tym terminie bedzie
uznany za akceptacje rezultatow etapu.

c. W przypadku gdy z przyczyn organizacyjnych lub merytorycznych proces akceptacji
ulegnie przedtuzeniu, lub konieczne bedzie wprowadzenie zmian wykraczajgcych poza
ustalong liczbe poprawek, Strony mogg dokonaé¢ odpowiedniego wydiuzenia terminu
realizacji danego etapu w drodze pisemnego aneksu do umowy.

d. Szacowany tgczny czas realizacji catosci zaméwienia wynosi do 43 tygodni od dnia
podpisania umowy.

Iv. Szczegobtowy opis przedmiotu zamoéwienia

Ponizej szczegétowo opisano kazdy etap z wymaganymi produktami, formatami, liczbami i kryteriami
akceptacji.

Etap 1: Analiza i diagnoza stanu obecnego (trendy, sytuacja rynkowa i otoczenie spoteczno-
gospodarcze projektu, grupy docelowe) w tym m.in.:

1. Zorganizowanie i poprowadzenie przez Wykonawce co najmniej 2 spotkan warsztatowych dla
przedstawicieli Zamawiajgcego.
2. Zebranie i analiza informacji dotyczgcych tematyki ekologii i GOZ.

Celem jest przeprowadzenie kompleksowej inwentaryzacji i analizy dziatan oraz informaciji
zwigzanych z gospodarka o obiegu zamknietym (GOZ), ekologia i ochrong srodowiska, ktore
beda stanowi¢ podstawe do opracowania strategii komunikacji i rozbudowy identyfikacji wizualne;j
Projektu.

Analiza powinna obejmowac w szczegdlnosci:

a. Badanie poziomu wiedzy i $wiadomosci spotecznej w zakresie GOZ, ochrony srodowiska,
recyklingu i zréownowazonego stylu zycia wsrdd réznych grup docelowych (mieszkancow,
turystow, przedsiebiorcow, samorzaddw, szkét i organizacji pozarzgdowych);

b. Identyfikacje barier, potrzeb i oczekiwan tych grup w kontekscie edukaciji i informaciji dotyczgcej
ekologii i GOZ;

c. Inwentaryzacje dotychczasowych dziatann edukacyjno-informacyjnych prowadzonych w Polsce
(ze szczegdlnym uwzglednieniem Wojewddztwa Pomorskiego) i w Unii Europejskiej w
obszarze GOZ, ochrony srodowiska i zréwnowazonego stylu zycia, w tym przeglad kampanii,
materiatéw edukacyjnych oraz projektéw pilotazowych;

d. Analize dostepnych kanatéw komunikacji i rynku medialnego w zakresie tematyki ekologicznej
i GOZ, w celu zrozumienia dotychczasowego zakresu dziatan oraz identyfikacji potencjalnych
obszaréw do rozwoju komunikacji Projektu;

e. Przeglad istniejacych narzedzi, zroédet informacji i raportow wykorzystywanych w edukac;ji
ekologicznej i promowaniu zrownowazonych postaw.
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f. Prognoze rozwoju zachowan spoteczenstwa na rynku — obejmujgcg oszacowanie, jakie zmiany
moga wystgpi¢ w przysztosci w zakresie postaw, preferencji i zachowan konsumenckich oraz
jak mogg one wptyngé na skutecznosc¢ i kierunki zaplanowanych dziatan w projekcie.

3. Przygotowanie raportu koncowego i prezentacji zebranych informacji, wnioskéw i rekomendaciji.
Po Etapie 1 Zamawiajgcy otrzymuje:

a. Raport koncowy z analizg trendéw, poziomu swiadomosci grup docelowych, barier i potrzeb
oraz rekomendacjami strategicznymi.

b. Prezentacje podsumowujgca wnioski.

c. Wersje drukowang i elektroniczng (edytowalna).

Czas realizacji: Do 5 tygodni od podpisania umowy.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 2: Opracowanie dokumentu strategii marki

Na podstawie wynikéw analiz i badan zrealizowanych w Etapie 1 Wykonawca zobowigzany jest do
przygotowania kompleksowego dokumentu strategii marki projektu zawierajgcego konkretne dziatania
komunikacyjne, kreatywne i wdrozeniowe.

Strategia powinna obejmowaé m.in.:
1. Zalozenia ogélne marki:
a. misja, wizja i warto$ci projektu,
b. gtéwne cele komunikacyjne i edukacyjne,
Cc. pozycjonowanie projektu w obszarze gospodarki o obiegu zamknietym.

2. Grupy docelowe i persony:
a. charakterystyka odbiorcow marki (instytucje, przedsiebiorstwa, mieszkancy we wszystkich
przedziatach wiekowych, turysci, osoby niepetnosprawne)
b. identyfikacja kluczowych potrzeb i barier,
c. segmentacja odbiorcéw i opracowanie person: specyfikacja demograficzna, behawioralna,
bariery, motywatory, preferowane kanaty.

3. Kluczowe przekazy i narracja marki: opracowanie gtéwnych haset, komunikatow i tresci
merytorycznych. Narracja spdjna z celami projektu i tematykg GOZ, dostosowanie jezyka
komunikacji do réoznych grup odbiorcow.

4. Tone of voice i tozsamos¢ komunikacyjna: opis stylu komunikacji marki (jezyk, ton, forma),
zasady prowadzenia komunikacji w mediach, w materiatach drukowanych, w kontaktach z mediami,
rekomendacje dotyczace storytellingu.
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5. Rekomendacje strategiczne: dopasowanie kanatéw i narzedzi komunikacji do konkretnych grup

odbiorcow, wskazanie obszardw priorytetowych dziatah edukacyjno-informacyjnych.

Po Etapie 2 Zamawiajacy otrzymuje:

a. Kompletny dokument strategii marki z misjg, wizjg, wartosciami, celami komunikacyjnymi,
segmentacjg odbiorcéw, personami, kluczowymi przekazami, narracjg i rekomendacjami
strategicznymi.

b. Wersje drukowang i elektroniczna.

Czas realizacji: Do 7 tygodni od zakonczenia etapu 1.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajacy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 3: Opracowanie haset promocyjnych

Na podstawie opracowanej strategii marki (Etap 2) Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania
zestawu haset komunikacyjnych, ktére bedg fundamentem kampanii informacyjno-edukacyjnej i
wszelkich dziatah promocyjnych projektu.

Zakres prac obejmuje:

1. Claim gtéwny (hasto przewodnie projektu):
a. przygotowanie 3 propozycji,
b. kazda propozycja z uzasadnieniem merytorycznym i marketingowym (opis, jakie emocje
wywotuje, jak wspiera cele projektu, jak odnosi sie do GOZ),
c. wskazanie mozliwych kontekstow zastosowania (outdoor, spoty wideo, edukacja, kampania w
social media).

2. Tagline (hasto wspierajgce identyfikacje):
a. przygotowanie 5 propozycji,
b. rekomendacje do zastosowania w réznych kanatach (druk, prezentacje, online),
c. opracowanie zasad fgczenia z logotypem i claimem.

3. Mikro-CTA (wezwania do dzialania):
a. przygotowanie 10 propozycji,
b. zréznicowanie komunikatéw pod kagtem grup docelowych,
c. opracowanie 3 wariantéw tonalnych.

Po Etapie 3 Zamawiajacy otrzymuje:

a. Zestaw propozycji claimoéw, tagline’éw i mikro-CTA, wraz z uzasadnieniem i wizualizacjami.
b. PIliki zrédtowe wielowarstwowe i edytowalne umozliwiajgcym otwarcie ich w darmowym
oprogramowaniu np. Canva do dalszego wykorzystania.

Czas realizacji: Do 4 tygodni od zakonczenia Etapu 2.
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Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 4: Opracowanie systemu identyfikacji wizualnej
(rozszerzenie ksiegi znaku oraz opracowanie Key Visuala projektu)

Na podstawie opracowanej strategii marki Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania petnego
systemu identyfikacji wizualnej dla Projektu, obejmujacego rozbudowe dotychczasowej ksiegi znaku
oraz opracowanie Key Visuala (KV) — kluczowego motywu graficznego spajajgcego wszystkie dziatania
komunikacyjne projektu LIFE Pom GOZilla.PL, z zachowaniem wytycznych UE, LIFE i NFOSIGW.

Na obecnym etapie Zamawiajacy dysponuje:

e opracowanym logo projektu,

e czescig ksiegi znaku obejmujaca: konstrukcje znaku, pole ochronne, minimalng wielkos¢ i
kolorystyke, zastosowanie na réznych ttach oraz przyktady prawidtowego i nieprawidtowego
stosowania.

Zakres prac dotyczgcych rozbudowy systemu identyfikacji wizualnej obejmuje w szczegdélnosci:
Rozszerzenie ksiegi znaku:

1. Logo i warianty znaku:

a. przygotowanie 5 dodatkowych wersji (ukltad pionowy, poziomy, sygnet, wersja
monochromatyczna, wersja uproszczona),

b. uktady z dopiskami (np. ,Centrum Wsparcia dla Firm”, ,Edukacja GOZ”),

c. wytyczne dotyczgce stosowania logo z partnerami i logotypami instytucji finansujgcych wraz z
przyktadami uzycia.

d. lIdea znaku - opisanie idei znaku, nawigzania do GOZ wraz z wyjasnieniem wprowadzonych
modyfikacji w podstawowym logo.

Logo powinno zawieraé wszystkie informacje, takie jak np. pole ochronne, konstrukcja, zasady uzycia,
wytyczne dla tla, overlay, przezroczystosci i gradienty; tabele pokazujgce dopuszczalne tta/logo i
wartosci nasycenia (czytelnosc).

2. Paleta koloréw:
a. rozszerzenie palety kolorystycznej (kolory gtéwne, uzupetniajgce, neutralne),
b. tabele z wartosciami CMYK, RGB, HEX, Pantone,
c. rekomendacje dotyczace kontrastu, czytelnosci, gradientéw i przezroczystosci.

3. Typografia:

. opracowanie zestawu fontow: nagtdéwkowy, akapitowy, zamienniki websafe,

zasady stosowania fontow w druku i online,

ustalenie zasad typograficznych (hierarchia, wielkosci, odstepy, marginesy).

Wykonawca zapewni, ze wszystkie uzyte lub zaproponowane fonty bedg posiadaty wazne
licencje umozliwiajgce ich legalne wykorzystywanie przez Zamawiajgcego w materiatach
drukowanych i cyfrowych, w tym w programach takich jak Canva, MS Office, Adobe i innych
narzedziach graficznych. Wraz z przekazaniem ksiegi znaku Wykonawca przekaze informacje

coop
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o nazwach fontdw, zrddle ich pozyskania oraz rodzaju licencji (np. Google Fonts, Adobe Fonts,
komercyjna licencja).

W przypadku uzycia fontdw wymagajgcych odrebnej licencji, Wykonawca wskaze sposoéb jej
legalnego nabycia przez Zamawiajgcego lub zaproponuje alternatywne fonty o licencji
pozwalajgcej na swobodne uzycie.

Dopuszcza sie mozliwosé opracowania przez Wykonawce autorskich fontéw (czcionek)
stworzonych specjalnie na potrzeby Zamawiajgcego. W takim przypadku Wykonawca przenosi
na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do stworzonych fontdw na zasadach
okreslonych w Umowie, a takze przekazuje niezbedne pliki umozliwiajgce ich instalacje i
wykorzystanie.

4. lkonografia i ilustracje:

a.

b.

C.

przygotowanie 20 ikon zwigzanych z tematykg GOZ (np. segregacja, recykling, odpady bio,
turystyka, szkolenia, granty),

opracowanie 3 stylow ilustracyjnych (np. edukacyjny, instruktazowy, promocyjny) — po 3
przykfady,

rekomendacje dotyczace stosowania ilustracji, tj.: uktady graficzne materiatéw (siatki, proporcje,
marginesy, hierarchia tresci)

5. Fotografia:

a.
b.

stworzenie moodboardu fotograficznego (Swiatto, kolorystyka, klimat),
rekomendacje stylu fotografii: swiatto, kadrowanie, kolory, emocje; bank zdje¢ (lista min. 10
przyktadowych kadrow)

6. Dodatkowe elementy brandowe:

a.

b.

Wzory tta/patterny: warianty (jasny/ciemny/kontrastowy), zasady przezroczystosci i naktadania
na zdjecia

Brand Hero:

- w wersji 2D w 3 wariantach

- zestaw awataréw (10 propozycji: cata postaé w réznych pozycjach i sama gtowa),

- propozycja animowanej wersji maskotki

Key Visual (KV) — kluczowy motyw graficzny projektu:

Na podstawie strategii marki Wykonawca opracuje Key Visual (KV) — spojny motyw graficzny
stanowigcy wizualne rozwiniecie tozsamosci marki i podstawe dla wszystkich dziatarh komunikacyjnych
oraz materiatéw promocyjnych projektu LIFE Pom GOZilla.PL.

KV powinien by¢ w petni zgodny z systemem identyfikacji wizualnej i odzwierciedla¢ wartosci oraz
narracje marki.

Zakres opracowania KV obejmuje:

okreslenie dominujgcej kolorystyki, typografii i kompozyciji graficznej,

opracowanie uktadu layoutéw i hierarchii wizualnej dla materiatéw drukowanych i cyfrowych,
przygotowanie 3 wariantow Key Visuala wraz z uzasadnieniem i rekomendacjg wdrozenia,
wskazanie zasad adaptacji KV do ré6znych formatow (druk, outdoor, social media, multimedia),
prezentacje przyktadowych zastosowan (np. plakat, post, baner, broszura).

Pomorska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Obroncow Wybrzeza 3 | 76-200 Stupsk | Tel: (+48) 59 841 28 92 | office@parr.slupsk.pl

Sad Rejonowy Gdansk-Poinoc w Gdansku, KRS 0000052733 | NIP 8390029569 | REGON 770719284
Kapitat zakladowy wptacony w calosci 30 883 800 PLN | PN-EN ISO 9001:2015 parr.slupsk.pl

i GOSPODARKI WODNEJ



’—‘ WOJEWODZTWO O NARODOWY FUNDUSZ
| POMORSKIE ]T[ OCHRONY SRODOWISKA

hof- 14 i GOSPODARKI WODNE.

Projekt: Wdrozenie Planu Gospodarki Odpadami dla Wojewddztwa Pomorskiego (PGOWP) uwzgledniajacego hierarchie sposobéw postepowania
z odpadami komunalnymi oraz zasady gospodarki cyrkularnej (GOZ) realizowany jest przy dofinansowaniu z programu LIFE Unii Europejskiej
oraz ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
LIFE23-IPE-PL-LIFE Pom GOZilla.PL

Key Visual bedzie stanowit graficzng baze dla wszystkich kolejnych etapow projektu, w tym dla
kampanii informacyjno-edukacyjnej (Etap 6).

Po Etapie 4 Zamawiajacy otrzymuje:

a. rozszerzong ksiege znaku z wariantami logo, paletg koloréw, typografig, ikonografig,
ilustracjami, rekomendacjami fotograficznymi i dodatkowymi elementami brandowymi (patterny,
brand hero),

b. opracowany Key Visual (KV) wraz z prezentacjg zastosowan i rekomendacjami wdrozenia,

c. komplet plikow zrodtowych i uzytkowych (druk, web).

Czas realizacji: do 7 tygodni od zakonczenia Etapu 3.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajacy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 5: Opracowanie projektéw graficznych i materiatéw promocyjnych

Stworzenie petnego zestawu projektow graficznych i materiatéw promocyjnych dla kampanii LIFE Pom
GOZilla.PL — druk, outdoor, online, gadzety, multimedia — zgodnych z wytycznymi identyfikacji
wizualnej, strategii marki oraz zgodnie z wytycznymi UE, NFOSIGW i partneréw projektu.

Etap obejmuje opracowanie koncepcji i projektéw wizualnych materiatéw kampanii (m.in. outdoor,
reklamy digital, gadzety, materiaty drukowane) oraz przygotowanie plikéw do produkcji.

Produkcja fizyczna materiatéw drukowanych, gadzetéw i kostiumu maskotki nie wchodzi w zakres
niniejszego zamowienia.

Wykonawca przygotuje zestaw szablonéw graficznych w formie umozliwiajgcej ich dalsze samodzielne
wykorzystanie i edycje przez Zamawiajgcego. Preferowanym narzedziem jest Canva. Dopuszcza sie
jednak przygotowanie projektéw w srodowisku Adobe.

1. Przygotowanie szablonow

ulotki A5 (5 layoutow),

plakaty A3 (6 layoutéw, dopasowanych do miejsc docelowych — szkoty, sklepy, urzedy),
wizytéwki (3 propozycje — do wyboru),

papier firmowy (format A4, z polem na stopke prawng i podpis)

newsletter (3 layouty) - wersje do wysytki e-mail (PNG/JPG + wersja HTML-ready),
zaproszenia (3 layouty) - wersje do wysyiki e-mail (PNG/JPG + wersja HTML-ready),

g. identyfikatory (3 propozycje — do wyboru),

~0 Q0o
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h. certyfikaty i dyplomy (3 layouty),

i. prezentacja multimedialna (3 propozycje — do wyboru), - okfadka, agenda, slajd tresciowy,
grafika + infografika, partnerzy, kontakt

j- stopka e-mail (3 propozycje — do wyboru) - Format: HTML + PNG. Elementy: logo, dane
kontaktowe, linki social, krétka informacja o projekcie i ikony UE/LIFE/NFOSIGW.

k. tablica informacyjna.

2. Przygotowanie projektow:

o

Broszura informacyjna - koncepcja i layout broszury na temat projektu LIFE Pom GOZilla.pl
uwzgledniajgca wszystkie grupy docelowe.

Teczka ofertowa (3 propozycje, format A4)

Notes i kalendarz ksigzkowy (po 3 propozycije)

Kalendarz scienny (tréjdzielny, 3 propozycje)

Torby materiatowe (min. 3 propozycje layoutu)

LED wall — przygotowanie 3 propozycji projektéw dla wymiarow: 150x200 i 250x300.
Kampania outdoorowa - Opracowanie spojnej koncepcji wizualnej kampanii outdoorowej
projektu LIFE Pom GOZilla.PL, stanowigcej rozwiniecie przyjetego Key Visuala i strategii marki.
Celem zadania jest przygotowanie zestawu przyktadowych projektéw graficznych dla
wybranych nosnikéw outdoorowych, ktére bedg mogty zosta¢ wykorzystane w przysztych
dziataniach promocyjnych projektu, z zachowaniem spéjnosci wizerunkowej i komunikacyjnej.
h. Reklama na autobusach — przygotowanie wizualizacji i projektu oklejenia tytu oraz boku
standardowego autobusu.

@mopooxT

Zakres prac obejmuje:

e opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii outdoorowe] (key visual outdoor) w oparciu o
strategie marki i system identyfikacji wizualnej,
e przygotowanie 3 wariantéw koncepcji kampanii — kazda prezentujgca spojny uktad graficzny i
hastowy, z przykladowymi adaptacjami do réznych formatéw,
e wykonanie projektow przyktadowych layoutéw dla minimum 4 formatéw nosnikéw, np.:
o billboardy wielkoformatowe (6x3 m),
o citylighty (120x180 cm)
o reklamy na wiatach przystankowych,
o paczkomaty lub inne nosniki rekomendowane przez wykonawce,
e opracowanie wizualizacji projektéw w kontekscie rzeczywistych lokalizacji (np. mock-up
billboardu, citylightu, przystanku itp.),
e przedstawienie rekomendacji dotyczgcych stosowania koncepcji outdoorowej w kolejnych
latach realizacji projektu (bez opracowywania szczegétowego harmonogramu wdrozenia).

Efektem prac ma by¢ spdjna, rozpoznawalna koncepcja wizualna kampanii outdoorowej projektu, ktéra
w przysziosci moze by¢ rozwijana i adaptowana przez Zamawiajgcego.

i. Reklama w internecie — przygotowanie 3 wizualizacji baneréw reklamowych online (np. dla
portali branzowych) — pop-up, banery pionowe oraz poziome
j-  Maskotka projektu — przygotowanie projektu maskotki: kostium human size oraz projekt wersja
mniejsza: przytulanka — kocyk/poduszka, brelok itd.
k. Plansze edukacyjne — przygotowanie projektu w tematyce omowionej podczas warsztatow — 3
wersje
I.  Smycze reklamowe
m. Torby ekologiczne
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Koc piknikowy

Dtugopis

Recznik plazowy

Kubki termiczne* — projekt grafiki 360° + mockup 3D

Bluzy i koszulki* — front logo, tyt grafika.

Czapki — grafika nad daszkiem czapki (3 propozycje — do wyboru)

Lunchboxy* — grafika na lunchbox

Pendrive - koncepcja formy (np. pendrive w ksztatcie brand hero) + projekt graficzny obudowy.
Koto fortuny / gra edukacyjna - projekt graficzny kota fortuny podzielonego na sektory
odpowiadajace réznym kategoriom tematycznym (opracowanie 2—-3 kompletéw kart/pytan z
odpowiedziami przypisanych do kategorii na kole).

SE"®noTOB

*3 propozycje spéjne wizualnie do wyboru

Po Etapie 5 Zamawiajacy otrzymuje:
a. Kompletny zestaw projektéw materiatdw promocyjnych (druk, online, outdoor, gadzety,
multimedia).
b. Koncepcje i wizualizacje kampanii outdoorowe;.
c. Projekty materiatdw edukacyjno-interaktywnych i maskotki projektu.
d. Wszystkie pliki w wersjach do druku i online (w tym wersje edytowalne).

Czas realizacji: Do 4 tygodni od zakonczenia etapu 4.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 6: Produkcja spotéw edukacyjnych

Realizacja materiatéw wideo promujacych projekt LIFE Pom GOZilla.PL, zgodnie z opracowang
strategig marki, key visualem i hastami kampanii.

Etap obejmuje rzeczywistg produkcije filmow i animaciji (spoty reklamowe, spoty edukacyjne, reklama
kinowa), w tym opracowanie koncepcji, scenariuszy, realizacje i postprodukcje do momentu
przekazania gotowych materiatow.

a. Reklama w telewizji i kinie (spot reklamowy) - Zakres: storyboard — scenariusz — produkcja
— postprodukcja
Parametry techniczne:
e Czas trwania: 30 sekund (wersja gtéwna) + 15 sekund (wersja skrocona do mediow
spotecznosciowych),
e Formaty emis;ji: Full HD (1920x1080 px), format 16:9 oraz adaptacje do formatu pionowego
(9:16) i kwadratowego (1:1),
o Wersje jezykowe: polska (z lektorem) oraz napisy angielskie,
e Cel spotu: promocja idei GOZ i dziatan projektu LIFE Pom GOZilla.PL w atrakcyjnej,
edukacyjno-promocyjnej formie.
b. 3 spoty edukacyjne: Przygotowanie 3 edukacyjnych spotéw wideo promujgcych idee GOZ oraz
dziatania projektu, przeznaczonych do emisji podczas eventow, piknikow oraz innych wydarzen
11
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publicznych.

Forma realizacji: Spoty moga by¢ przygotowane w formie animacji (2D/3D, motion design,
infografika animowana) lub materiatu filmowego (ujecia wideo, nagrania terenowe, scenki
edukacyjne) — lub stanowi¢ potgczenie obu form, w zaleznosci od zatozen kreatywnych i
przekazu.

Parametry techniczne:

e Czas trwania: ok 60 sekund kazdy

¢ Format obrazu: Full HD (1920%1080 px)

e Proporcje: 16:9 (z mozliwoscig adaptacji do 9:16 i 1:1, np. do ekranéw pionowych lub social
media)

e Format pliku: MP4 (H.264)

¢ Napisy: w jezyku polskim, wysokokontrastowe i czytelne w przestrzeni publicznej

o Kolorystyka i typografia: zgodne z identyfikacjg wizualng projektu

Efektem prac bedzie gotowy materiat filmowy w wersji emisyjnej (PL + ENG), wraz z materiatami
zrodtowymi (pliki montazowe i otwarte), gotowy do wykorzystania zaréwno w telewizji, jak i w internecie.

Po Etapie 6 Zamawiajacy otrzymuje:
a. Gotowe materiaty filmowe i animacje w wersji emisyjnej (PL + ENG).
b. Materiaty zrodlowe (pliki montazowe i otwarte).
c. Scenariusze i storyboardy.
d. Pliki w formatach do emisji w telewizji, kinie i internecie.

Czas realizacji: Do 5 tygodni od zakonczenia etapu 5.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 7: Strategia Social Media

Na podstawie opracowanego dokumentu strategii marki oraz rozszerzonej ksiegi identyfikacji wizualnej,
Wykonawca przygotuje kompleksowg strategie obecnosci i komunikacji w social mediach kampanii
edukacyjno-informacyjnej. Zadanie obejmuje wylgcznie opracowanie kierunku dziatan, cykli
tematycznych oraz zestawu szablondw — bez prowadzenia profili. Social Media, ktére bedg
wykorzystywane: Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X.

1. Opracowanie kierunku dziatan dla kazdego z kanatéw komunikaciji.

2. Zaproponowanie serii tematycznych / cykli postow (np. edukacyjne, praktyczne tipy, case studies,
wydarzenia, quizy, obalanie mitdw, spotlight partnerow), kazdy cykl z opisem, przyktadowg grafikg
i propozycjg 3 postéw.

3. Przygotowanie szablonow graficznych:
a. zdjecia w tle/banery (1 master + adaptacje do kanatow),
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Projekt: Wdrozenie Planu Gospodarki Odpadami dla Wojewddztwa Pomorskiego (PGOWP) uwzgledniajacego hierarchie sposobéw postepowania
z odpadami komunalnymi oraz zasady gospodarki cyrkularnej (GOZ) realizowany jest przy dofinansowaniu z programu LIFE Unii Europejskiej
oraz ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
LIFE23-IPE-PL-LIFE Pom GOZilla.PL

b. posty statyczne (3 warianty),

c. relacje/stories (3 warianty),

d. karuzele (3 warianty),

e. outro do video z zachowaniem wytycznych UE, LIFE i NFOSIGW (3 propozycije).

Po Etapie 7 Zamawiajacy otrzymuje:

a. Dokument strategii obecnosci w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X).

b. Pakiet cykli tematycznych z przyktadowymi postami.

c. Zestaw szablondw graficznych do postéw, stories, karuzel i outro wideo.

Czas realizacji: Do 5 tygodni od zakonczenia etapu 6.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

Etap 8 — Projekt koncepcyjny layoutu strony internetowej

Wykonawca opracuje kompletny projekt koncepcyjny (wizualny) strony internetowej projektu LIFE Pom
GOZilla.PL, obejmujgcy system wizualny strony, layouty oraz katalog komponentéw wizualnych. Zakres
obejmuje wytgcznie warstwe wizualng— nie obejmuje implementacji technicznej, programowania ani
wdrozenia CMS.

1. Moodboardy / kierunki wizualne: 3 kierunki koncepcyjne, kazdy jako osobny moodboard
zawierajgcy: zdjecia referencyjne, palete koloréw, propozycje typografii, przyklady ikonografii i
krotkie uzasadnienie stylistyczne.

2. Szablony podstron

Wykonawca opracuje projekty wizualne (layouty) dla nastepujgcych typéw podstron, zgodnie z
aktualng strukturg i zatozeniami tresci. Zakres obejmuje wytgcznie warstwe graficzng — ukiad,
kompozycje, hierarchie informaciji, kolorystyke i komponenty wizualne.

a. Strona Gtéwna: Zawiera skroty i zapowiedzi tresci z innych sekcji: krétka informacja o celu
projektu, hero, bloki i slidery prowadzace do kluczowych podstron (Aktualnosci, Baza wiedzy,
LIFE GOZilla, PGOWP), fragment kalendarza wydarzenh, logotypy partneréw, sekcje
newslettera oraz stopke z danymi kontaktowymi.

b. Sekcja: LIFE GOZilla: Przedstawia opis projektu LIFE GOZilla,
e Zakfadki partneréow (w ramach sekcji LIFE GOZilla): Profil partnera zawierajgcy logo,
opis roli w projekcie, dane kontaktowe i link do strony internetowe;j.
e Zakfadka (w ramach sekcji LIFE GOZilla): Cele i rezultaty

Sekcja: Baza wiedzy - Ukfad graficzny podstrony prezentujgcej zasoby i materiaty do pobrania
Sekcja: Aktualnosci
e. Sekcja: Blog

oo
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Projekt: Wdrozenie Planu Gospodarki Odpadami dla Wojewddztwa Pomorskiego (PGOWP) uwzgledniajacego hierarchie sposobéw postepowania
z odpadami komunalnymi oraz zasady gospodarki cyrkularnej (GOZ) realizowany jest przy dofinansowaniu z programu LIFE Unii Europejskiej
oraz ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
LIFE23-IPE-PL-LIFE Pom GOZilla.PL

f. Sekcja: Kontakt (z mapg) - Uklad strony kontaktowej zawierajgcy dane urzedu, dane
departamentu, formularz kontaktowy (layout pdl, przyciskow, komunikatow) oraz mape
lokalizacji.

g. Sekcja: Plan Gospodarki Odpadami Wojewddztwa Pomorskiego (PGOWRP)

3. Biblioteka komponentéw wizualnych: zestaw komponentéw w formie wizualnej: nagtéwki, stopka,
nawigacja, karty informacyjne, listy, tabele, formularz kontaktowy (layout pdl), przyciski i stany,
breadcrumbs, grid posta, kafle. Kazdy komponent z opisem wariantéw (np. rozmiary przyciskéw,
wymiary kart).

Wszystkie szablony powinny zosta¢ opracowane w wariantach desktop, tablet i mobile oraz spdjnie z
przyjetym systemem wizualnym strony (typografia, kolory, komponenty).

Efektem etapu jest zestaw makiet graficznych (layoutéw) stanowigcych podstawe do dalszego
wdrozenia technicznego.

Po Etapie 8 Zamawiajacy otrzymuje:

a. Kompletny projekt koncepcyjny layoutu strony internetowe;.
b. Pliki edytowalne i wizualizacje graficzne gotowe do wdrozenia technicznego.

Czas realizacji: Do 6 tygodni od zakonczenia etapu 7.

Termin realizacji obejmuje przygotowanie materiatow, ich przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego
oraz wprowadzenie ewentualnych poprawek w ramach danego etapu.

Zamawiajgcy przekaze uwagi lub akceptacje do przekazanych materiatéw w terminie do 5 dni
roboczych od dnia ich otrzymania.

14

Pomorska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Obroncow Wybrzeza 3 | 76-200 Stupsk | Tel: (+48) 59 841 28 92 | office@parr.slupsk.pl

Sad Rejonowy Gdansk-Poinoc w Gdansku, KRS 0000052733 | NIP 8390029569 | REGON 770719284
Kapitat zakladowy wptacony w calosci 30 883 800 PLN | PN-EN ISO 9001:2015 parr.slupsk.pl



